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1. CHARAKTERISTIKA NEDOKONALE KONKURENCE. HLAVNI
PRICINY VZNIKU NEDOKONALE KONKURENCE.

Dosavadni analyza trhu byla postavena na predpokladu, Ze trh je dokonale
konkurencni. S timto typem trhu se, ale v realité opravdu nesetkame. V praxi firmy
vyrabéji v podminkach, kdy je aspon jeden z pfedpokladid dokonalé konkurence
porusen a mluvime tedy o konkurenci nedokonalé.*

Nedokonalou konkurenci muZeme charakterizovat obecné jako trh, na kterém
existuje alespon jeden prodavajici, ktery mize ovlivnit cenu. Je ale samoziejmé
mnohem vice charakteristik, které jsou uvedeny nasledné:

e diferencovany produkt,

e existence aspon jednoho prodavajiciho, ktery muze ovliviiovat cenu - price
maker (dle typu konkurence),

e existence bariér vstupu do odvétvi,

e Kklesajici kfivka poptavky po produkci firmy,

e firma rozhoduje o vysi optimalniho objemu produkce i o cené,
e velikost firem.

Podstatnym rysem nedokonalé konkurence je charakteristika, Zze si firma muze
stanovit cenu vyrobku. Bude-li chtit firma prodat vétsi pocet vyrobkl, musi za jinak
stejnych podminek cenu snizovat. To se projevi v zaporné smérnici kfivky poptavky
po produkci firmy. Zde muzeme porovnat individualni poptavku po produkci firmy
v podminkach dokonalé a nedokonalé konkurence. (Graf €. 1: Individualni
poptavkové kfivky v dokonalé konkurenci a Graf €. 2: Individualni poptavkové kfivky
v nedokonalé konkurenci)

Smérnice pfimky je definovana jako zména proménné na vertikalni ose ke zméné
proménné na horizontalni ose. Nedokonala konkurence nepredstavuje kompaktni
celek jako dokonala konkurence, ale rozliSujeme ftfi jeji formy: monopol, oligopol
a monopolistickou konkurenci.

" MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zékladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
56-0.
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Graf €. 1: Individualni poptavka v dokonalé konkurenci
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Graf &. 2: Individualni poptavka v nedokonalé konkurenci




V podminkach dokonalé konkurence je individualni poptavka dokonale elasticka, coz
znamena, ze firma mize prodat jakykoliv objem produkce za stejnou trzni cenu.

V podminkach nedokonalé konkurence je individualni poptavkova kfivka klesajici.
Aby firma prodala dodateénou jednotku produkce, musi sniZit jeji cenu.?

Formy nedokonalé konkurence:
e monopol (Cisty monopol, pfirozeny monopol, monopson),
e oligopol (smluvni oligopol, oligopol s dominantni firmou),

e monopolisticka konkurence.

Hlavni pfi€iny vzniku nedokonalé konkurence:
e nakladové podminky (rostouci vynosy z rozsahu):

- firma, jejiz MC a AC neustale klesaji. S rlistem objemu produkce AC
klesaji, realizuji se tedy uspory z rozsahu. Vyplati se objem zvySovat, az
do pruseciku s kfivkou poptavky odvétvi — celou poptavku zabezpedluje
monopolista.

- uspory z rozsahu byly vy€erpany a rast objemu produkce predstavuje rist
AC. Kfivka poptavky neposkytuje dostatecné velky trh pro existenci
velkého poctu firem, ale pouze pro nékolik malo firem — poptavku
zabezpecCuje oligopolni konkurence.

- jednotkové naklady firmy rostou celkem brzy. Kfivka trzni poptavky je
velice vzdalena od efektivni vyroby jednoho producenta, Ze poskytuje
prostor pro velky pocet firem — dokonaléa konkurence.

e bariéry konkurence jsou druhou pfiinou vzniku nedokonalé konkurence
proto, ze vedou k omezeni poctu firem v odvétvi. Konkrétnimi bariérami
konkurence jsou nej¢astéji pravni restrikce a diferenciace vyrobku.

- patentova ochrana, licence a koncese — maji charakter bariér vstupu na
trh,

- diferenciace produktu,

e ostatni faktory.

> MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zakladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
56-0.
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Graf €. 3: Nakladové podminky v monopolu
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Graf &. 4: Nakladové podminky v dokonalé konkurenci



b) oligopol
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Graf €. 5: Nakladové podminky v oligopolu

V Grafu €. 3 vidime firmu, ktera je monopolem. Jeji primérné i mezni naklady
neustale klesaji. Firma vyrabi rostouci objem produkce s klesajicimi jednotkovymi
naklady a realizuje uspory z rozsahu. Vyplati se ji proto zvétSovat objem vyroby az
do pruseciku s kfivkou trzni poptavky. V tomto pfipadé monopol zabezpeduje celou
trzni poptavku.

V Grafu €. 5 firma neni schopna vyrabét rostouci objem produkce s klesajicimi
naklady. Rlst objemu vyroby pro ni znamena i zvySovani jednotkovych nakladu.
Uspory z rozsahu byly vy&erpany. Vzdalenost mezi bodem, kdy dochazi ke zvratu ve
vyvoji nakladu a kfivkou trzni poptavky je pomérné mala, to znamena prostor pro
existenci malého mnozstvi firem v odvétvi.

Graf €. 4 zobrazuje situaci dokonale konkurenéniho trhu. Kfivka poptavka po
produkce odvétvi je natolik vzdalena od efektivniho objemu vyroby jednotlivé firmy,
Ze poskytuje prostor pro existenci velkého poctu firem.

2. ROVNOVAHA FIRMY V NEDOKONALE KONKURENCI

Pfi  zjiStovani optimalniho objemu produkce firmy v podminkach dokonalé
konkurence budeme vychazet ze zavéru:

e zisk je rozdilem mezi celkovymi pfijmy a celkovymi naklady,



e zisk je maximalni pfi takovém objemu vyroby, kdy je nejvétSi rozdil mezi
celkovymi pfijmy a celkovymi naklady,

e firma je tedy v rovnovaze, vyrabi-li objem produkce, pfi némz maximalizuje
svUj zisk, rovnovazny objem produkce tedy odvozuje ze vztahu MR = MC.

Naklady jsou ovlivnény vyrobou a charakter konkurence je neovliviuje.

Charakter pfijmu je av8ak charakterem konkurence ovlivnén zasadné. Vyrobci
muazou ovlivnit ceny a vime, Ze s rustem objemu produkce tuto cenu snizuji. Pokles
ceny bude tedy mit vliv na pfijmy firmy.

Celkovy pfijem v nedokonalé konkurenci
Celkovy objem produkce ziskame ze vztahu TR = P.Q,
Celkové pfijmy mohou rlst nebo klesat (zavisi to na elasticité D po produkci firmy).

- poptavka je elasticka - procentni rust objemu prodané produkce je vétsi
nez procentni pokles ceny, takze prestoze cena klesa, TR roste.

- poptavka je neelasticka - procentni rast objemu prodané produkce je
mensi nez procentni pokles ceny, takze snizuje-li firma cenu, jeji TR klesa.

Graf €. 6: Celkovy pfijem v nedokonalé konkurenci



Je zfejmé, Ze snizuje-li firma cenu, jeji celkové pfijmy mohou rast nebo klesat. Zda
budou rist nebo klesat zavisi na charakteru cenové elasticity poptavky po produkci
firmy.>

KeQ

Graf €. 7: Mezni a primérny pfijem v nedokonalé konkurenci
Mezni prijem v nedokonalé konkurenci

e protoze v pfipadé nedokonalé konkurence poptavkova kfivka klesa, mezni
pfijem (MR) klesa s rlstem vyroby a musi byt niz§i nez ceny, za které se
prodava posledni jednotka (MR < P),

e MR je podobné jako TR ovlivnén elasticitou poptavky:
- MR >0 - kdyz je poptavka elasticka,
- MR =0 - kdyz je poptavka jednotkové elasticka,

- MR <0 - kdyZ je poptavka neelasticka.

> MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zakladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
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Mezni a priumérny pfijem v nedokonalé konkurenci
e definice jednotkovych pfijmu:
- MR=TR/ Q
- AR=TR/Q=P
e dvé zakladni odliSnosti od konkurence dokonalé:

- kfivky AR a MR maji zapornou smérnici, coz je disledek zdporné smérnice
individualni poptavkové krivky,

- kfivka MR neni totozna s kfivkou AR, ale klesa rychleji.

Zisk

Zisk je rozdil mezi celkovymi pfijmy a celkovymi naklady, ktery vypocitame pomoci
nasledujiciho vzorce

z=TR-TC
MR = MC ur€uje rovnovazny objem produkce

MR = ATR/AQ AR =TR/Q

3. MONOPOL

Monopol je protipdlem dokonalé konkurence. Pro tuto trzni strukturu je
charakteristicka pfitomnost pouze jediného vyrobce na trhu dané produkce.
Podstatna je rovnéz skuteCnost, ze vyrobek v podminkach monopolu nema zZadné
blizké substituty. Vstupu ostatnich zajemcl do odvétvi brani silné bariéry.

Aby zdUraznili tuto v ekonomické realité vyjimecnou situaci, kdy trh je zcela obsazen
jedinou firmou, pouzivaji néktefi autofi pojem ,absolutni monopol*.

ProtoZze monopol je jedinym vyrobcem daného zbozi, jeho produkce predstavuje
souCasné produkce celého odvétvi. Podobné poptavka po produkci jediné firmy
v odvétvi je souCasné poptavkou po produkci odvétvi, proto individualni poptavkova
kfivka splyva s trzni poptavkovou kfivkou.

Na rozdil od dokonalé konkurence vSak v nedokonalé konkurenci individualni
poptavkova kfivka klesa a kfivka meznich pfijmu klesa rychleji nez kiivka poptavky.



Rozhodovani monopolu o optimalnim objemu vyroby vychazi ze stejnych princip(
jako rozhodovani dokonalé konkurenc¢ni firmy, objem vyroby, pfi némz monopol
maximalizuje zisk (MR = MC). V dusledku klesajici poptavkové kfivky je vSak
optimalni objem produkce monopolu mensi, nez by tomu bylo za jinak stejnych
podminek u dokonale konkurenéni firmy.

Vysadni postaveni jediného vyrobce v odvétvi vyuziva monopol ve svUj prospéch pfi
stanoveni ceny. SnaZi se prodat za co nejvysSi cenu, coZ v8ak neznamena, Ze
stanovi cenu libovolné vysokou — musi respektovat cenu, kterou jsou kupujici ochotni
zaplatit.

Plati tedy:

P>MC

V podminkach monopolu neexistuje nabidkova kfivka, protoZze neexistuje jedinecny
vztah mezi cenou a mnozstvim. Rozhodovani monopolisty o optimalnim objemu
produkce, zalozené na principu rovnosti meznich nakladi a meznich pfijma (MC =
MR), je determinovano klesajici poptavkovou kfivkou a jejim specifickym tvarem,
protoze z téchto okolnosti vyplyva klesajici charakter a tvar kfivky meznich pfijma.

Monopol v zavislosti na posunu poptavkové kfivky mize nabizet rizna mnozstvi pfi
stejné cené nebo stejné mnozstvi pfi rdznych cenach, a proto nemuzeme
jednoznaéné nakreslit jeho nabidkovou kfivku.*

Charakteristika monopolu
e monopol je jednou z forem konkurence, protipol dokonalé konkurence,
e existence jediného subjektu na strané nabidky,
e neprekonatelné bariéry vstupu do odvétvi,
e monopolni firma je tzv. ,price maker®,
e neexistuji blizké substituty k produkci nabizené monopolni firmou,
e individualni poptavkova = trzni poptavkovou kfivkou,

e protoze monopol je jediny vyrobce daného zboZi, jeho produkce je produkce
celého odvétvi,

e existence monopolu je Uzce spojena s geografickym vymezenim daného trhu.

* MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zakladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
56-0.



Pfi€iny vzniku monopolu:
e vySe primérnych nakladu

- PRIROZENY (SITOVY) MONOPOL (rozvodné sit& vody, elektfiny, plynu,
Zeleznic, dalnic atd.),

e kontrola pfirodnich zdroju (jedina firma kontroluje pfirodni zdroje potfebné pro
vyrobu daného produktu)

- PRIRODNi MONOPOL,
e zasah statu (stat udéli vysadni pravo vyrabét dany produkt urcité firmé)
- uméle vytvoreny monopol (CNB, Ceska posta),
e pravni restrikce — patenty a copyrights
- uméle vytvoifeny monopol (prava filmovych spole€nosti apod.).
Rovnovaha monopolu

Zjistovani objemu produkce monopolu, pfi kterém monopol maximalizuje zisk,
probiha stejné jako u konkurence dokonalé. Hledame prusecik MC a MR.

Cena produkce monopolu
e zavisi na ochoté spotiebitell ji zaplatit, tedy na trzni poptavce,
e je uréena nad urovni MC (P>MC).
Rozdil mezi cenou a meznimi naklady:
e je ovlivnén cenovou elasticitou poptavky,
e se vzrustajici elasticitou poptavky klesa.
Krivka nabidky monopolu:
e v podminkach monopolu ji nelze sestrojit,

e nemuze byt ztotoznéna s kifivkou MC monopolu.

Absolutni monopol

Jedna se o extrémni pfipad, kdy na trhu pusobi pouze jeden prodavajici.
Monopolista neni vystaven ze strany nabidky Zadné konkurenci. Celi pouze
konkurenci napfi¢ trhem. NemuUze libovolné zvedat ceny, musi zohlednit



koupéschopnou poptavku. Monopoly jsou dnes uzZz pomérné vzacné.
NejvyznamnéjSimi pfipady jsou koncesované sluzby - plyn, voda.

Monopol realizuje maximalni zisk, jestlize rozdil mezi TR a TC je co nejvysSi a
jestlize MR = MC, jak je mozZné vypozorovat z obrazku. Optimalni rozsah produkce
bude vsak nizSi nez v dokonale konkurenci, coZ je dano klesajici poptavkou kfivku po
produkci monopolu. Optimalniho rozsahu produkce bude dosazeno, jestlize P > MC
(=ekonomicky neefektivni). (Graf monopolu, vytvafeni objemu produkce a ceny)

V podminkach monopolu neexistuje individualni kfivka nabidky, protoZe neexistuje
jednoznacny vztah mezi cenou a mnozstvim. Rozhodovani o optimalnim rozsahu
produkce je ur€ovano klesajici poptavkou kfivkou, protoze z ni vyplyva i tvar meznich
pfijmd. Zména poptavky vyvola zménu optimalniho mnozstvi rozsahu produkce a
tedy i optimalni ceny.

KE/Q

Graf €. 8: Optimalni objem produkce, cena a zisk monopolu

Rozhodovani monopolu o optimalnim objemu vyroby vychazi ze stejnych principu
jako rozhodovani dokonale konkure¢ni firmy: objem vyroby, pfi némz monopol
maximalizuje zisk, protoZe pravé pfi ném plati rovnost meznich pfijmi a meznich



nakladu. V dusledku klesajici poptavkové kfivky je vS8ak otpimalni objem produkce
monopolu mensi.’

Alokacéni efektivnost absolutniho monopolu

Optimalni rozsah produkce monopolu se nachazi v bodé A (MR = MC), pfiCemz cena
je vy88i nez mezni naklady. Spotfebitelé, ktefi jsou ochotni koupit mensi mnozstvi
nez je optimalni rozsah produkce monopolu za vySSi cenu nez ktera je dana
poptavkovou kfivkou, vytvari prebytek spotrebitele (Cervena plocha), ktery je vSak
mensi nez v dokonalé konkurenci. Pfebytek vyrobce (vySrafovana zelena plocha) je
vySSi nez prebytek dokonalého konkurenta, nebot cena je vy3Si a pfi posledni
jednotce optimalniho rozsahu produkce stale plati P > MC. Modra Srafovana plocha
predstavuje naklady monopolu nebo také naklady mrtvé vahy. Celkovy prebytek je
nizsi nez v dokonalé konkurenci. Z toho plyne, Ze monopol neni efektivni. (alokacni
efektivnost monopolu)

Dokonald konkurence Monopol

KE/Q Prebytekspotrebitde KE/Q Piebytekspotiebitde

MC

B{P=MC)

Py

P

D=d

P‘Fehvtekufrmhne:

Qox Q

Graf €. 9: Prebytek vyrobce a spotfebitele v dokonalé konkurenci a monopolu

> MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zakladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
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Monopolni sila

Cena, za kterou monopol prodava své vyrobky, obsahuje monopolni zisk, nebot’ plati
P > MC. Cim vy$8i je pfevis ceny nad meznimi naklady, tim vy3si je monopolni sila.
Monopolni sila se méfi pomoci Lernerova indexu, ktery ma nasledujici tvar:

L=P-MC/P

Pro dokonale konkurencni trh plati L = 0, protoze P = MC. Hodnoty vétSi nez nula
oznacuji monopolni silu.

Regulace monopolu

Monopolista stanovuje vySi ceny nad meznimi naklady, coz vede ke ztraté
efektivnosti. Alokacni neefektivnost nedokonalé konkurence je pro spole€nost
nakladem. Z téchto duvodld se vlada snazi naklady monopolu redukovat pomoci
nasledujicich nastroja:

e Zvyseni dani snizuje monopolni zisky, ale neprojevuje se na snizeni vystupu.
SniZeni dani zase nepfispéje ke zvySeni objemu produkce.

« Cenova regulace znamena, Ze cena je ufedné stanovena na urcité urovni.
Nevhodné stanoveni ceny by ve svém dusledku mohlo vést k nedostatku
zboZi s regulovanymi cenami.

o Statni vlastnictvi je nastrojem Casto vyuzivanym. PFikladem jsou napf.
telefonni sité, Zzeleznice, elektrické energie, atd.

e Protimonopolni politika ma podobu zakonu, které zakazuji urc€ité zplUsoby
chovani (napf. spojovani firem, dohody o cenach atd.).

« Ekonomicka regulace spociva v zakonech &i nafizenich, které stat pouziva k
ovliviiovani chovani firem. Jedna se o dohled nad cenami, velikosti vystupu,
moznostmi vstupu firem do odvétvi Ci jejich vystupem.



Ke/Q

Graf €. 10: Regulace monopolu

Jestlize monopol neni regulovan, bude nabizet produkci QM za cenu PM.
Ekonomicka regulace dovoluje monopolistovi stanovit cenu jen tak vysokou, aby
pokryla jeho primérné naklady. Tato cena odpovida prisecCiku kfivky opptavky
s kfivkou prumérnych nakladd v bodé R. Regulovana cena je ve vysSi PR,
odpovidajici objem vyroby je QR. Pfi regulované cené zanika monopolni zisk a
monopol realizuje jen normalni zisk.°

Monopson

Opakem monopolu je monopson. Monopol znamena trh s jedinym vyrobcem,
zatimco monopson predstavuje trh, na némz je jen jeden kupuijici. Sila monopsonu je

® MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zakladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
56-0.



potom schopnost kupujiciho ovlivnit cenu ve svi(j prospéch. Umozniuje jedinému
poptavajicimu koupit zboZi za nizSi cenu nez v podminkach dokonalé konkurence.’

V postaveni monopsonu jsou takové firmy, které jsou vyluénym odbérateli specifické
produkce, nejCastéji urcitych soucasti vyrobku, které samy nevyrabéji.

Napriklad: stat jako jediny kupujici vojenské produkce

|
1
Ly Ly

Graf ¢. 11: Monopson

4. OLIGOPOL

Oligopol predstavuje v praxi pfevazujici trzni strukturu. Charakteristickym rysem je

- Existence nékolika firem v odvétvi

- Zpravidla diferencovany rodit

- Bariéry vstupu znemoznujici pfichod novych firem. Kazda firma je natolik silna,
Ze muze stanovit cenu vy$$i neZ mezni naklady.®

7 MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zékladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
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Pfedstavuje nékolik malo prodavajicich. Firmy maji velkou ekonomickou silu a
schopnost se navzajem ovliviiovat. Je to trh s malym poctem firem v odvétvi (oligo —
nékolik, duopol — dvé firmy v odvétvi), kde je vysoky stupen vzajemné rozhodovaci
zavislosti, produkt je podobny nebo identicky, kazda firma je natolik silna, Ze maze
ovlivnit cenu a existuji bariéry vstupu do odvétvi. Firmy mohou spolupracovat na
zakladé kartelovych dohod o spolupraci nebo je mozny individualni konkurenéni boj.

Jsou dva typy oligopolistu:

o oligopolista muze byt jednim z nékolika malo prodavajicich, ktefi vyrabégji
téméf shodny statek. Napfiklad ocel, letecka doprava atd. Na téchto trzich
dochazi k cenovym valkam.

« oligopolista muze byt jednim z nékolika malo prodavajicich, ktefi vyrabéji
diferencované statky. Jedna se napfiklad o automobilové odvétvi - Skoda
Fabia se 1iS5i od Opel Corsa, avSak jsou blizkymi substituty, liSi se
charakteristikami a vlastnostmi. Mohou vytvaret uméle nedostatek zbozi na
trhu, méné se namahaji a realizuji jesté vysSi zisk.

Typy oligopolu
Podle typu nabizeného produktu:
o Cisty oligopol,
« diferencovany oligopol.
Podle toho, na které strané trhu vyviji svou €innost:
« nabidkovy oligopol,
e poptavkovy oligopol — oligopson.
Podle poctu firem a jejich podilu na trhu
e duopol,
e smluvni oligopol,

e oligopol s dominantni firmou.

8 MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zakladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
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4.1 Smluvni oligopol

Smluvni oligopol vznika, jestlize nékolik malo firem vyrabi velice podobny vyrobek a
zZjisti, ze jejich ceny jsou na velice blizké urovni. V takovém pfipadé se rozhodnou
kooperovat ve stanoveni cen Ci v rozdéleni trhu. Firmy spoleéné uzavfou tajnou
dohodu (kartel) o vzajemném chovani, ve které se dohodnou na vySi cené, na
vyrabéném objemu produkce nebo na rozdéleni trhu s cilem maximalizovat zisk. Na
obrazku je znazornéna situace jednoho z nékolika malo kooperujich oligopolistu.

Kartel — skupina firem na trhu, které jednaji ve shodé (OPEC):

e vyhodnéjSi pro né je zvySovat spoleCny zisk zvySovanim cen na trhu nebo
rozdélenim trhu,

e uzaviou tajnou dohodu a stanovi monopolni ceny pro jednotlivé firmy,
pfipadné vyrobni kvéty — kazda firma v oligopolu se pak chova jako monopol.
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Graf &. 12: Smluvni oligopol
Dualni oligopol neboli duopol

Na trhu plasobi pouze dvé firmy. Obé firmy jsou navzajem velice dobfe Citelné, védi,
co déla ta druha. Pfizpusobuji své chovani tomu, co jim na trhu zlstava po té druhé
firmé.



4.2 Oligopol s dominantni firmou

Casto se odvétvi sklada z jedné velké a dominantni firmy, ktera je obklopena fadou
menSich soupefl. Ma tedy 2 slozky: dominantni firma - jedna firma se chova jako
monopolista, ale respektuje konkurencni lem. Konkurencni lem - soubor malych
firem, které se chovaji jako dokonala konkurence, tzn. pfijimaji cenu stanovenou
dominantni firmou.

Trzni situace, kdy na trhu plsobi jedna silna (dominantni) firma, tzv. cenovy vidce a
nékolik slabsich, mensich firem (konkurenéni lem), které nejsou schopny zasadné
ovlivnit trh.

e konkurencni lem pfebira cenu od dominantni firmy,
e maximalizujici zisk pro dominantni firmu MR = MC,

e maximalizujici zisk pro konkurenéni lem P = MC.
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Graf €. 13: Oligopol s dominantni firmou

Trzni poptavka je znazornéna kfivkou D a poptavka po produkci dominantni firmy je
znazornéna primkou d. Pfi cené P' bude dominantni firma nabizet mnozstvi A a
konkuren¢ni lem nabizi mnozstvi B, jestlize se od trzni poptavky odecte nabidka
konkurenéniho lemu, ziskame poptavku po produkci dominantni firmy. S ristem ceny
dominantni firma ztraci svdj podil na trhu ve prospéch konkurenéniho lemu.



5. MONOPOLISTICKA KONKURENCE

Monopolisticka konkurence se nejvice blizi dokonalé konkurenci, napf. maloobchod,
pohostinstvi, ubytovaci sluzby.

Zakladni predpoklady monopolistické konkurence:
o velky pocet firem v odvétvi,
e zboZi je heterogenni, diferenciace je vSak jemna,
- umisténi firmy,
- obal, souvisejici sluzby, prodejni podminky,
- vySe ceny.
e neexistence bariér vstupu firem do odvétvi,

+ existence dobré informovanosti,

na trhu neexistuje riziko.

V dlouhém obdobi dochazi k podobné situaci jako u dokonalé konkurence.
Rovnovaha nastava, kdyz pruseCik AR je pfi stejném mnozstvi jako prusecik MR
(Zisk = 0).

V kratkém obdobi mohou monopolistické firmy realizovat ekonomicky zisk, zatimco v
dlouhém obdobi vlivem vstupu firem do odvétvi a nasledném poklesu ceny realizuji
nulovy ekonomicky zisk.

Monopolisticka konkurence neni 100% efektivni jako dokonald konkurence, nebot
optimalni rozsah produkce nevyrabi pfi minimalnich praimérnych nakladech. Toho by
bylo dosazeno pouze pfi vy$Sich objemech produkce.
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Graf €. 14: Monopolisticka konkurence v kratkém obdobi
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Graf €. 15: Monopolisticka konkurence v dlouhém obdobi

V kratkém obdobi se rozhodovani o vysi vystpu a cené firmy v monoplitické
konkurenci podobna rozhodovani monopolu. Optimalni objem vyroby je dovozen
z praseCiku kfivek meznich pfijmd a meznich nakladd, cena PSR z poptavkové



kfivky. Rozdil mezi prdmérnymi pfijmy a prdmérnymi naklady znamena existenci
monopolniho zisku, ktery je v dlouhém obdobi impulsem k pfilivu jinych firem do
daného odvétvi.

V dlouhém obdobi tento pfilv novych firem zpusobi posun poptavkové kfivky po
produkci kazdé firmy doleva dold, takze MC = MR pii objemu produkce QLR. °

6. TYPY FIREM

Déleni firem z hlediska vlastnickych vztahii:

firmy v individualnim vlastnictvi — na jeho ucet jdou v8echny zisky a ztraty a za
zavazky firmy ru€i celym svym majetkem,

obchodni spole¢nosti — sdruzeni kapitalu dvou nebo vice osob = zvySeni
moznosti finanéniho rozvoje za cenu vétsSi pravni sloZitosti vzniku i zaniku
firmy,

akciové spoleCnosti — SirSi moznosti ziskani finan€nich prostredku
prostfednictvim vydani akcii.

6.1Akciova spoleénost

Akcie — cenny papir, ktery svému majiteli pfinasi pravo spolurozhodovat o zakladnich
otazkach &innosti firmy (valné hromady). Pocet hlasl zavisi na poctu akcii.

Dividenda — zisk, ktery pfislusi kazdému spolumaijiteli firmy (akcionarovi).

Zisk akciové spolecCnosti:

nerozdéleny zisk na rozvoj firmy,

zisk rozdéleny mezi akcionare ve formé dividend.

Ridici innost vykonavaiji povéfeni profesionalni Fidici pracovnici - rozpor v zajmech
manazeru a akcionara.
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Kontrolni balik — takové mnoZstvi akcii, které postacuje k ziskani kontroly nad firmou
(51%, ale i 20% nebo dokonce jen 5%).

Obligace — druh dluzniho upisu, majitel je véfitel firmy. Obligace pfinasi smluvné
dohodnuty urok (vySe akcie v8ak zavisi na vysledcich firmy).

6.2 Chovani velké firmy

Zisk je kritériem pro rozhodovani o vSech zakladnich otazkach, tykajicich se Cinnosti
podniku — o mnozstvi a struktufe vyrabéné produkce, o investicich, inovacich atd.
Zisk je predpokladem tvorby dalSich zdroju, investic, technického rozvoje apod. Kdo
dnes nevytvafi zisk, téZko mlze zitra podnikat.

Firma maximalizuje zisk, pokud maximalizuje rozdil mezi celkovymi pfijmy a
celkovymi naklady. Maximalizaci zisku muUzeme rozdélit na dvé slozky.
Prvni z nich je sniZzovani nakladd na vyrobu, vyhledavani uspor. Ve velmi dlouhém
obdobi pak velikost zisku ovliviuje uplatiiovani technického pokroku, které vede ke
zvySovani produktivity prace a tim ke snizovani nakladu.

Druhou cestou je maximalizace pfijmd. V podminkach dokonale konkurence je
cestou ke zvySovani pfijmu zvySovani objemu vyroby. Naproti tomu v podminkach
nedokonalé konkurence rlst objemu vyroby mize vést dokonce k poklesu pfijmu.
Firma se snazi zvysit pfijmy jinym zpasobem.

Firma ve svém usili o0 maximalizaci zisku narazi na stejnou snahu konkurentd. Firma
muze prosazovat své zajmy prostfednictvim cenové konkurence. V tomto pfipadé se
firma dobrovolné vzda zisku nebo dokonce dobrovolné realizuje ztratu. Samoziejmé
takovou politiku muze provadét pouze kratkodobé.

V moderni ekonomice ma vSak vétSi vyznam necenova konkurence, ktera vyZaduje
znacCné prostiedky, zvySuje naklady firem. Jejim pozitivnim efektem je vSak rast
poptavky. Umoznuje tedy zvySovani objemu produkce bez poklesu ceny. Vysledkem
Uspésné necenové konkurence je proto rist prijma.*°

Podminka rovnovahy firmy maximalizujici zisk:
mezni naklady (MC) = mezni pfijmy (MR)

Fakticky je nemozné zkonstruovat kfivku D a kfivku MC pro velky pocet riznych
statkq,

P = AC (primérné naklady) + pfirazka (zisk),

10 MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zakladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
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Hlavnim limitujicim faktorem pfi stanoveni pfirazky je poptavka, pfitom vSak zisk
zustava cilem firmy a predstavuje hlavni podnét k podnikani.

Firma maximalizuje svUj zisk, pokud maximalizuje rozdil mezi TR (celkovymi pFijmy)
a TC (celkovymi naklady). Muzeme rozdélit na dvé slozky:

e snizovani nakladu na vyrobu — hledani uspor
e maximalizace pfijmu — zvySeni objemu, ale i:
e cenovou konkurenci — dobrovolné vzdani se zisku,

e necenovou konkurenci - zvySuje naklady firmy, ale i rast objemu produkce
bez poklesu ceny.

7. ALTERNATIVNI CILE FIRMY

NejCastéjsi alternativni cile firmy:

maximalizace obratu,

zvySeni trzniho podilu,
dosaZzeni uspokojivé vyse zisku,
preziti na trhu,

rust a expanze,

zajisténi platebni schopnosti,
zvysSovani samostatnosti,

dosazeni urcité urovné hospodarské moci.

Manazerské teorie firmy:

Jednoduchy manaZzersky model,

Baumolidv model.

Behavioristické teorie firmy,

Model zaméstnaneckeé firmy.



Manazerské teorie firmy

Vznikaji rizné koncepce, které upozorfiuji, ze cile manazeri mohou byt odliSné od
zajm( vlastnik(. ™

e silné ovlivnény neoklasickou ekonomii a institucionalismem,
e zdUrazriuji oddéleni vlastnictvi a fizeni,

e zaméfuji se na chovani velkych firem, které jsou fizeny profesionalnimi
manazery (cile manazerd muzou byt rdzné od cilt viastniku).

Jednoduchy manazersky model:

Cil — maximalizace uzitku manazeru
o zakladni manazersky model, uplathovany v akciovych spolecnostech,
e uzitek je pro manazera dan postavenim ve firmé,

« pF. model, kdy funkce uZitku je zisk a vedlejSi vyhody a pfijmy manazera.

Graf &. 16: Firma maximalizujici obrat
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Firma, usilujici o maximalizaci obratu, najde své optimum v bodé Q2 pfi cené P2,
tedy v bodé&, kde je mezni pFijem nulovy.?

Cile manazert:
e snaha zvysit sve vlastni platy,
« snaha zvysit poCet zaméstnancu,
e nove rozvojové investice,
e snaha o ziskani dodate¢nych vyhod:
- auto pro soukrome ucely,
- notebook,
- sluzebni mobilni telefon,
- bezplatné zvySovani kvalifikace,
- podnikovy byt zdarma,
- ddchodové pfipojisténi,
- zdravotni nadstandard,
- nadstandardni odmény,

- odstupné, a;.

Baumoliv model:
Pfedpokladem tohoto modelu je:
- nedokonalé konkurence,
- existence bariér vstupu do odvétvi.
Cilem manazeru je maximalizace obratu firmy - TR=P . Q

Firma maximalizujici obrat vzdy vyrabi vétSi objem za niz§i cenu nez firma
maximalizujici zisk a MR < MC.

2 MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zékladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
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Behavioristické teorie firmy:

Cil firmy je vysledkem stfetavani zajmu a cilt jednotlived a skupin ve firmé.

Firma je chapana jako koalice jednotlivych zajmovych skupin, pficemz cil firmy se
muze ménit se zménami cild jednotlivych skupin a se zmé&nami jejich moci uvnitf

firmy.

Cilové funkce neni maximalizace urcité proménné (zisk, obrat), ale dosazeni jeji
,=Uspokojivé“ vyse, teda dosazeni pfijatelného vysledku pro vdechny skupiny.

Neziskové firmy:

skupina firem, jejichz cilem neni maximalizace zisku,

vstupuji na trh, ale jejich cilem neni dosahnuti zisku, ale zabezpeceni urcitych
potfeb pro spolecnost,

obvykle jsou financovany statem (statni rozpocet),

existuji i netrzni subjekty, které pfispivaji k uspokojovani potfeb spolecnosti
jako celku — Skoly, nemocnice, cirkve,

nékteré mohou fungovat i na komerc¢ni bazi (soukromé skoly, ...).
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Ukoly pro samostatnou praci:
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2.

Graficky znazornéte kfivku poptavky, kfivku meznich pfijma a kfivku meznich
nakladd monopolu. Znazornéte rozsah vyroby maximalizujici zisk a cenu
maximalizujici zisk. Doplnite dale kfivku pramérnych nakladd tak, aby vas graf
znazornoval:

a) existenci kladného Cistého ekonomického zisku monopolu,

b) existenci nulového ekonomického zisku monopolu,

c) existenci ,monopolni ztraty“.

Pfedpokladejte, Ze poptavkova kfivka monopolu ma tvar: P =75 - 0,5Q , a ze
se celkové naklady chovaji podle funkce: TC = 125 000 + 5Q - 0,25Q2.
Stanovte za téchto podminek vysi ceny a objem produkce, pfi nichZ monopolni
vyrobce maximalizuje svUj zisk.

Monopolni vyrobce ma MC=AC=5 K¢&. Kfivka trzni poptavky je dana vztahem:
Q=53-P. Urcete:


http://www.compet.cz/

a) objem produkce a cenu, pfi niz monopol maximalizuje celkovy Cisty
ekonomicky zisk,

b) objem produkce a cenu dokonalé konkurence,
c) prebytek spotiebitele v monopolni situaci (grafické vyjadient).

. Kfivka trzni poptavky je dana vztahem P=-2Q+40, ¢ast trzni poptavky, ktera
pfipada dominantni firmé, lze vyjadfit jako p=-q+20. VySe nakladd dominantni
firmy: AC=MC=4. VSechny firmy v odvétvi maximalizuji celkovy zisk.
Vypoctéte:

a) objem produkce nabizeny dominantni firmou,

b) cenu, za kterou prodava dominantni firma,

c) objem produkce, ktery bude nabizet ,konkurencéni lem®,
d) cenu, za kterou budou prodavat malé firmy.

. Graficky zobrazte situaci:

a) firmy v monopolistické konkurenci v dlouhém obdobi, kdy firma realizuje
nulovy ekonomicky zisk,

b) firmy v monopolistické konkurenci v kratkém obdobi, kdy firma realizuje
kladny ekonomicky zisk,

c) firmy v monopolistické konkurenci v kratkém obdobi, kdy firma realizuje
nulovy ekonomicky zisk,

d) firmy v monopolistické konkurenci v kratkém obdobi, kdy firma realizuje
ekonomickou ztratu ve vysi fixnich nakladd,

e) firmy v monopolistické konkurenci v kratkém obdobi, kdy firma realizuje
ekonomickou ztratu mensi nez fixni naklady.

. Srovnejte z hlediska vystupu (objemu produkce) a ceny firmu maximalizujici
zisk a firmu maximalizujici obrat (trzby). Vyjadfete spoleCnym grafem.

. Charakterizujte podstatu manazerskych a behavioristickych teorii firmy. Jak
vypada cilova funkce firmy ve vlastnictvi zaméstnanc(?



