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1. NABIDKA DOKONALE KONKURENCNI FIRMY

1.1 Predpoklady dokonale konkurenéni firmy

produkce firmy a tedy dokonale elasticka poptavky po jejich vyrobcich.

Na trhu se vyrabi a prodava stejnorody (homogenni) produkt, coz je v realité
nemozneé. Predstavte si, ze existuje pouze jeden druh zubni pasty. Vyrobky jsou ve
skuteCnosti od sebe odlisné, at svymi vlastnostmi, funkcemi, obalem a dalSimi
rozdilnostmi. Nejvice se pfikladu dokonale konkurenéniho vyrobku pfiblizuje trh
pSenice.

Existuje dlouhodoba dokonala mobilita VF (zdroju) a neexistuji bariéry pfesunu
z jednoho odvétvi do druhého.

Existuje dokonala informovanost vSech spotfebitell a firem.

Existuje velké mnozstvi firem, z nichz kazda je tak velka, respektive mala, zZe
nemuze svym chovanim ovlivnit situaci na trhu.

Neexistuji zadné prekazky vstupu do odvétvi, které by byly pfedstavovany tfeba
zvySenymi naklady, minimalnim mnozstvim vyrobkl, pravnimi pfekazkami Ci
smlouvami nebo ochrannymi znamkami.

1.2 Rovnovaha dokonale konkurené€ni firmy

vigwiv s

produkce. Firma je tedy pfijemcem ceny, nezdlezi na tom, zda vyrabi velké nebo
malé mnozstvi vyrobku. Cena je odvozena z trhu. Mluvime zde o dokonale elastické
poptavce po vyrobcich firmy.

Graf €. 1: Kfivka poptavky po produkci firmy



Graf €. 2: Kfivka trzni poptavky

Jestli je cena konstantou, tak celkové pfijmy jsou zavislé pouze na objemu vyrobené
produkce a jsou mu pfimo umérné. Tuto situaci dokresluje nasledujici graf, kdy je
patrné, Zze celkovy pfijem roste pfimo umérné mnozstvi.

a) celkové pfijmy

Graf &. 3: Celkové pfijmy v dokonalé konkurenci

V dokonalé konkurenci je konstantni cena a tedy i primérné pfijmy. Kfivka AR (jak
vime, totozna s kfivkou poptavky po produkci firmy) je tedy pfimka rovnobézna
S 0sSou X na urovni ceny. ProtoZze pramérné pfijmy jsou konstantni, mezni pfijmy se
jim rovnaji. Kfivka MR je proto totozna s kfivkou AR. Tuto situaci dokresluje
nasledujici graf.



P b) pramérné a mezni pijmy

MR =AR=P

Graf €. 4: Primérné a mezni pfijmy v dokonalé konkurenci
Mezni pfijem je zména celkového pfijmu v dusledku zmény vystupu o jednotku.
MR = ATR/AQ, pro malé zmény MR = §P/5Q.

Pro vztah primérnych a meznich pfijma plati analogicky vztah jako u primérnych a
meznich nakladl. Pokud by byla kfivka AR klesajici, musely by byt MR < AR. Pokud
by byla kfivka AR rostouci, platilo by MR > AR.

Na rozdil od tvaru kfivek TC, AC a MC, ktery neni ovlivnén charakterem konkurence,
tvar kfivek TR, AR a MR na charakteru konkurence zavisi.

Podminkou rovnovahy firem MR = MC muizeme tedy pro dokonalou konkurenci
napsat i takto:

MC =P =AR =MR

Optimum dokonale konkurenéni firmy, bod, v némz se mezni pfijmy rovnaji meznim
nakladum, to je situace, v niz firma dosahuje maximalniho zisku. Tehdy je nejvyssi
rozdil mezi celkovymi pfijmy a celkovymi naklady.



Graf €. 5: Optimum (rovnovaha) dokonale konkurenéni firmy

Bod E je v grafu €. 5 bodem optima firmy.

Nabidka a bod uzavreni firmy v kratkém obdobi

Chceme-li odvodit individualni kfivku nabidky, musime zjistit, jak firma reaguje na
zmény ceny. Vime, Ze cena je nezavisla na chovani jedné firmy. Maze se vSak ménit
v zavislosti na podminkach trhu, napf. pokud se zméni poptavka.

Co se stane, zméni-li se cena? Protoze P = AR = MR, zména ceny zpusobi posun
pfimky AR = MR a v ddsledku toho se posune bod rovnovahy — prusecik této primky
S krivkou MC.

Vidime, Ze pro kazdou urovef ceny existuje rovnovazny objem produkce dany
pruseCikem kfivek MR a MC. Kfivka meznich nakladl (resp. Jeji rostouci ¢ast — jak
bude vysvétleno dale, od urcitého bodu) je tedy soucasné kfivkou nabidky firmy
v podminkach dokonalé konkurence.
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Graf €. 6: Bod uzavfeni firmy




Bod, v némz plati podminka AVC = MC = P je bodem uzavieni firmy.*

Co se vSak stane, je-li pokles ceny takovy, Ze celkové naklady jsou vysSi nezZ celkové
pfijmy a firma tedy vykazuje ztratu?

TC>TR
Kratkodobé bude firma i v tomto pfipadé pokraCovat ve vyrobé, a to az do bodu kdy:
TR =VC

Firma zastavi vyrobu v bodé&, kdy se cena rovna primérnym variabilnim nakladim.
Je tomu tak proto, Ze plati TR = VC, musi platit:

TR/Q =VC/Q a tedy: P=AVC

Tato podminka je splnéna pouze v bodé minima primérnych variabilnich nakladu. Ze
vztahu meznich a primérnych variabilnich nakladd totiz plyne, Zze pouze v tomto
bodé muze platit:

AVC=MC=P
Bod, v némz je tato podminka splnéna, nazyvame bodem uzavfeni firmy.

Pro cenu niz8i nez pramérné variabilni naklady bude objem vyroby nulovy, pro cenu
vy$Si nez prumérné variabilni naklady bude takovy, aby platila podminka rovnosti
meznich pfijmd a meznich nakladu. Kfivka nabidky firmy je tedy totozna s kfivkou
meznich nakladd od bodu, kdy se mezni naklady (a tedy i cena) rovnaji prumérnym
variabilnim nakladum.

Bod zvratu

Podminka rovnovahy firmy i odvétvi v podminkach dokonalé konkurence je:
MR =MC = AC = AR neboli P =MC =AC

Bod, ktery pfedstavuje rovnovaznou situaci, se nazyva bod zvratu.

Ze vztahu priamérnych a meznich pfijm0 je zfejmé, Ze bodu zvratu odpovida
minimum pramérnych nakladu, objem vyroby je tedy optimaini i z hlediska nakladu.

' MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zakladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
56-0.
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Graf &. 7: Bod zvratu

Prvni graf je situace, kdy v bodé optima firmy je P vétSi nez AC, coz vyvola vstup
firem do odvétvi. Ve druhém grafu je situace po vstupu dalSich firem. V této situaci



vSdchny firmy dosahui normalniho zisku, Cisty ekonomicky zisk je nulovy. V dokonalé
konkurenci je teddy odchylka zisku od zisku normalniho mozna pouze kratkodobé a
je projevem nerovnovahy.?

1.3 Vliv zmén néakladt a ostatnich faktorti na nabidku
Zména ceny vyvola zménu nabizeného mnozstvi - posun po kfivce nabidky.
Posun kfivky nabidky dany zménou nabidky muZze ovlivnit mnoho faktora.
Nabidku pfedevsim ovliviiuje zména nakladu:

e ruUst nakladd vyvola pokles nabidky i pfi stejné cené produkce, posune tedy
kfivku nabidky doleva,

e snizeni nakladi naopak vyvola rust nabidky a tedy posun kfivky nabidky
doprava.

Zménu nakladu zpUsobuiji:
- technicky pokrok,
- ceny vstupu.

Nabidku ovliviiuji i zmény cen ostatniho zboZi a dalsi faktory.

> MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zakladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
56-0.



Graf €. 8: Posun kfivky nabidky

PFi zvySeni nakladd se posune kfivka nabidky doleva a bod rovnovahy se posune
z E1 do E2. Pfi sniZeni naklad(i je posun kfivky nabidky doprava.®

1.4 Elasticita nabidky

Podobné jako v pfipadé poptavky, také u nabidky existuje rizna intenzita zmény
nabizeného mnozstvi v zavislosti na zméné urcujiciho faktoru.

Cenova elasticita nabidky

Ani u nabidky se nemlizeme spokojit s konstatovanim, Zze s ristem ceny nabidka
roste a naopak — bude nas zajimat i velikost této zmény.

Vypocet cenoveé elasticity nabidky je analogicky jako u elasticity poptavky:

Elasticita nabidky = % zména nabizeného mnozstvi/% zména ceny

* MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zékladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
56-0.



Koeficient cenové elasticity nabidky je tedy:
Es=0Q2-Q1/(Q2+Q1):2: P2-P1/(P2+P1):2
Nabidka:

elasticka,

neelasticka,

jednotkové elasticka,

dokonale elasticka,

dokonale neelasticka.

Pozn.: Koeficient elasticity nabidky a poptavky se od sebe li§i znaménkem, v pfipadé
nabidky je hodnota koeficientu kladna a v pfipadé poptavky zaporna.

Hlavni faktory, které ovliviiuji cenovou elasticitu nabidky:
- moznosti a naklady skladovani,
- charakter technologie a vyrobniho procesu,

- Casovy horizont.

1.5 Trzni nabidka

Trzni nabidka je souctem objem( ur€itého zbozi, které jsou ochotni pfi raznych
urovnich ceny nabizet vSichni vyrobci tohoto zbozi.

Graficky opét muzeme trzni nabidkovou kfivku ziskat jako horizontalni soucet
individualnich nabidkovych kfivek.
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Graf €. 9: Odvozeni trzni nabidkoveé kfivky

Agregatni nabidka

Soucétem (agregaci) trznich nabidek na vSech trzich ziskame agregatni nabidku.
Agregatni nabidka je suma vesSkerého zbozi v ekonomice, které jsou vyrobci ochotni
nabizet pfi rdznych urovnich cen. Sledujeme-li vztah mezi nabizenym mnozstvim
zbozi a cenovou hladinou, mizeme sestrojit kfivku agregatni nabidky.

2. ROVNOVAHA NA DOKONALE KONKURENCNIM TRHU

2.1 Trzni rovnovaha

Rovnovaha na trhu nastava, pokud se nabizené mnoZstvi rovna poptavanému, jedna
se o0 rovnovazné mnozstvi. Cena, ktera tuto rovnost navozuje, je rovnovazna cena.
Nyni se rovnovahou budeme zabyvat podrobnéji. Pohybujeme se pfitom stale na trhu
jednoho zbozi.

Optimum spotrebitele P = MU



Optimum (rovnovahu) firmy P = MC

Zname podminku optima na strané poptavky i nabidky. Ma-li byt trh v rovhovaze
(poptavka se rovna nabidce), musi byt v rovhovaze poptavka i nabidka: musi tedy
platit sou¢asné P = MU a P = MC a odtud

MU = MC

V této situaci je v rovnovaze trh i vSechny subjekty. Trzni rovnovaha tedy nastava
tehdy, kdyz se mezni uzitek zbozi rovna meznim nakladim na jeho vyrobu.




Graf €. 10: Optimum spotfebitele, optimum firmy, trzni rovnovaha

2.2 Efektivnost trhu dokonalé konkurence
Rovnovaha a efektivnost

Efektivni rozdéleni vyrobnich faktorl je takové, kdy neni moznost zvysit vyrobu
jednoho zbozi, aniz se snizi vyroba jiného zbozi. SouCasné zadny ekonomicky
subjekt nemulze zlepSit svou situaci, aniz se zhorsi situace jinych subjekta.

Pokud je mezni uZitek néjakého statku vySSi nez mezni naklady, znamena to, ze
tohoto zbozi je vyrobeno (a spotfebovano) malo. Jeho mezni uzitek je vySSi nez
naklady potfebné na jeho ziskani. Efektivnost se zvySi prfesunem &asti vyrobnich
faktorl na vyrobu tohoto statku. Jaky bude mit zvySeni vyroby dopad na ekonomické
subjekty?

- je-liMU =P > MC, firmy nejsou v rovnovaze,

- pokud je MU > P = MC, nejsou v rovnovaze spotiebitelé. V obou situacich je
tedy splnéna podminka, Ze ke zlepSeni postaveni jednéch ekonomickych
subjektt nedojde na ukor jinych ekonomickych subjektu.

Vyhody ze smény

Trh nejen zabezpeluje efektivni alokaci vyrobnich faktor(, ale ekonomickym
subjektim pfinasi vyhody ze smény v podobé tzv. prebytku spotiebitele a prebytku
vyrobce.



Pfi vysvétlovani pfebytku spotfebitele vyjdeme ze znamych skute€nosti. Cena je pro
spotfebitele informaci, podle niz se rozhoduje, kolik zboZi nakoupi. Vime, Ze cena se
musi rovnat meznimu uZzitku posledni spotfebovavané jednotky zbozi. To znamena,
Ze mezni uzitek jednotek nakoupenych dfive je vySSi nez jejich cena, spotfebitel
ziska urcity uZzitek navic. Tak vznika rozdil mezi celkovym uzitkem zbozZi a objemem
vydaju na jeho nakup, ktery nazyvame prebytek spotrebitele.

Prebytek vyrobce je rozdil mezi celkovymi pfijmy a variabilnimi naklady.

PREBYTEK
SPOTREBITELE

N

Graf €. 11: Pfebytek spotfebitele

PREBYTEK VYROBCE

Graf €. 12: Pfebytek vyrobce



Rozdil mezi cenou a meznimi naklady se nazvya pfebytek vyrobce na jednotku
produkce.

Prebytek vyrobce je rozdil mezi celkovymi piijmy firmy a variabilnimi naklady.*
2.3 Vliv zmén poptavky a nabidky na trzni rovnovahu

Rovnovahu na trhu v8ak nemuzZeme chéapat jako jednou provzdy platny idealni stav,
po jehoz dosazeni nemaji ekonomické subjekty ddvod ménit své chovani. V realité
se podminky trhu neustale méni, rovnovaha je spiSe vyjimeCnym jevem.

Obecné lIze fici, Ze zména nabidky nebo poptavky (potom pfislusné kfivky) vede ke
zméneé rovnovazného mnozstvi a rovnovazné ceny. Konkrétni nastoleni rovnovahy je
ovSem ovlivnéno fadou faktoru. My se zastavime u nasledujicich pfipadu:

e reakce nabidky na zménu poptavky v zavislosti na délce obdobi,

e vysledek souCasné zmény nabidky a poptavky v zavislosti na elasticité
nabidky a poptavky,

e nastoleni rovnovahy za predpokladu ¢asového zpozdéni nabidky v zavislosti
na sklonu kfivek nabidky a poptavky (teorém pavuciny).

*MACAKOVA, L. Mikroekonomie: Zékladni kurs. Slany: MELANDRIUM, 2007. ISBN 978-80-86175-
56-0.
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Ukoly pro samostatnou praci:

1.

Firma vyrabéjici v podminkach DK ma celkovy denni pfijem ve vysi 10 000 K¢.
Na této urovni produkce firma maximalizuje zisk, primérné naklady jsou 20
K&, mezni naklady pak 40 K& a prumérné variabilni naklady 15 K&. Urcete
uroven produkce (ve fyzickych jednotkach). Dale urCete velikost celkového
zisku, pokud firma né&jaky realizuje.

Vypoctéte maximalni zisk (resp. min. ztratu) pro firmu maximalizujici zisk,
jestlizeTR=40Q-2Q*> a AC=Q+10

Dokonale konkurenéni trh. BéZna cena palivového dfivi je 70 K& za sah,
kratkodoba TC je popsana funkci: TC = 800 + 16q + g2, kde q je mnoZstvi
sahu za mésic. Pfi jakém vystupu dochazi k maximalizaci zisku? Vypoctéte
kratkodobé zisky (nebo ztraty). Splfiuje tato firma pravidlo vyrabét jen tehdy,
kdyz uhrazuje VC? Méla by tedy vyrabét?



