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Téma ,Chovani spotiebitele a formovani poptavky“ je pfednaseno ve dvou po sobé
navazujicich pfednaskach.

Cilem prvni pfednasky vymezeni spotrebitele jako jednoho ze subjektl na trhu,
charakteristika racionalniho spotfebitele, ktery je pfedpokladem fungovani trhu a
objasnéni axiomu racionality. DalSim cilem je vysvétleni pojmu uziteCnost, objasnéni
rozdilu mezi meznim a celkovym uzitkem, objasnéni vytvareni rovnovahy spotiebitele
pfi kardinalistickém a ordinalistickém zpusobu méfeni uzitku a odvozeni kFivky
poptavky pfi pfimé i nepfimé méfitelnosti uzitku.
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zbozi na poptavku, objasnit pojem elasticita poptavky, rozliSit jednotlivé typy cenove
elasticity. Pozornost bude vénovana pfedevsim zakladnimu ekonomickému subjektu,
kterym je spotiebitel a jeho racionalnimu chovani na trhu vyrobku a sluzeb.
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Zaveér

UVOD do analyzy chovani spotiebitele

Zakladem trzni analyzy je TRH VYROBKU A SLUZEB. Na tento trh vstupuji dva
zakladni subjekty: Vyrobci a Spotiebitelé. Trh je trhem spotfebitell, ktefi zde maji
suverénni postaveni, urCuji, co se bude vyrabét (penéznimi hlasy). Proto
vychodiskem pro analyzu trhu finalni produkce je strana poptavky.

1. UZITEK A JEHO MERENI

Spotfeba je jednou ze zakladnich podminek existence lidské spole€nosti. V trzni
ekonomice je rozhodujici ¢ast spotfeby zajistovana prostfednictvim nakupu na trhu
vyrobkl a sluzeb.

Spotfebitel nakupuje statky, aby uspokojil své potfeby. Jeho cilem je dosazeni
maximalniho uZitku, ktery mu pfinasi spotfeba zbozi a sluzeb.

Kazdy spotrebitel na trhu provadi volbu svého tzv. spotfebniho koSe. Tato volba ma
dveé stranky:

e kvalitativni - pfedmétem volby jsou jednotlivé druhy ekonomickych statku,

e kvantitativni - prfredmétem volby je mnozstvi jednotlivych druhu
ekonomickych statka.



Vychazime ztoho, Ze spotiebitel je schopen racionalni uvahy. Rozhodovani
spotiebitele o tom, které konkrétni statky nakoupi, vjakém mnozstvi a kdy, je
ovlivnéno a omezeno mnoha faktory.

Zakladnim predpokladem pro rozhodovani spotfebitele je:
e dostatek riznych druht zbozi na trhu,
¢ jeho dostate¢ny disponibilni diichod,

o fyzické a Casové hranice spotieby.

Spotfebitel provadi volbu, co si bude kupovat, v jakém mnozZstvi, atd. Je jasné, Ze
spotfebiteli se nabizi obvykle vice pfilezitosti, mezi kterymi se rozhoduje. Volba mezi
peCenym kufetem nebo sushi, hory nebo mofe, koncert nebo fotbal? Kazda
z prilezitosti ma své naklady. A je dllezité, rozpoznat, které naklady ma spotfebitel
vzit v uvahu a které ne.

Priklad:

- Planujete cestu do Prahy, jelikoz si mate vyzvednout bali¢ek u znamych. Pfitel
Vas oslovi, Ze by se s Vami rad svezl. Je nyni otazkou, zdali ho mate pozadat
o pfispévek na naftu nebo ne.

- Mate 50.000,- K a pfemysilite, zdali je investujete s rocnim urokem 10% nebo
pujcite pfiteli jako bezurocnou pljcku.

Je néjaky rozdil mezi témito situacemi? Ano je a podstatny. Cesta do Prahy, to jsou
naklady, které nemuzete uSetfit, at se rozhodnete pro kteroukoli variantu, tedy
vezmeme pritele jako spolucestujiciho za uplatu nebo jen tak pro dobry pocit. Zde se
jedna o utopené naklady. Utopené naklady jsou ty naklady, které Clovék nese, at’ se
rozhodne pro kteroukoli z volenych moznosti. Puljcka penéz s urokem nebo bez négj,
je situaci, ktera vam muze pfinést vynos (uzitek). Jestli pljCite penize pfitele, tak jste
obétoval 10% urok z 50.000,- KE. Zde mluvime o nakladech obétované pfileZitosti.
Naklady prilezitosti jsou vzdy naklady druhé nejlepsi prilezitosti.

Zakladnim pfredpokladem, na kterém ekonomie stavi, je predpoklad racionalniho
chovani ¢lovéka.
Racionalita lidského chovani znamena, Ze je Clovék schopen nalézt ty cesty, po
kterych dojde ke svym cilim efektivné, tj. s minimalnimi naklady. Racionalita
nespociva ve volbé cill, ale ve volbé prostfedkl k dosazeni cild.
Clovék ekonomicky (racionalni) chce:

e maximalizovat své vynosy, tedy uZitek,

¢ minimalizovat své naklady.



Ekonomie objasriuje, jak ¢lovék voli mezi prilezitostmi. Racionalni Cili efektivni volba
z nabizejicich se pileZitosti je zakladni otazkou ekonomie. Rikdame tomu problém
EFEKTIVNI ALOKACE.

Volba spotfebitele je vzdy hledanim obsahu (struktury) a velikosti (objemu)
spotrebniho koSe, ktery mu poskytne pfi spotfebé nejvetSi uzitek. Pfi tomto
rozhodovani spotfebitel porovnava jednotlivé spotfebni situace z hlediska preferenci.
V teorii spotfebitelské poptavky se o jednotlivcich pfedpoklada, ze se fidi axiomy
racionality a dalSimi behavioralnimi pravidly, které dohromady tvofi testovatelnou
teorii spotfebitelského chovani:

e axiom uplnosti srovnani — pro kazdé dva soubory zboZi A a B plati, Ze
spotfebitel preferuje A pfed B, nebo B pfed A, nebo jsou mu A i B
indiferentni (stejné atraktivni) — tzn, Ze spotrebitel umi usporadat veskeré
kombinace statku v souladu se svymi preferencemi,

e axiom tranzitivity — pro kazdé tfi koSe statkid A, B, C plati, ze je-li
preferovan A pfed B a B preferovan pfed C, potom je i A preferovan pred C
(poruSeni je obecné interpretovano jako projev neracionalniho chovani),

e axiom vybeéru — ktery jednoduSe konstatuje, ze spotiebitel usiluje ve svém
vybéru o nejvice preferovany stav.

Axiomy 1-3 jsou vesmeés povazovany za axiomy racionality. Zbyvajici axiomy jsou jiz
vlastnimi pfedpoklady ve vztahu k chovani spotrebitele. Jedna se o:

e axiom chamtivosti — jestlize ko§ A obsahuje vice jednoho druhu zbozi
nez ko$ B a minimalné stejné mnozstvi jiného zboZi jako B, pak je ko$ A
preferovan kosem B,

e axiom spojitosti — fidka, ze existuje mnozina bodul, ktera tvofi hranici
(indiferen¢ni kfivku) oddélujici kombinace statkl, které jsou preferovany,
od kombinaci, které preferovany nejsou,

e axiom konvexnosti (preferenci) — pfedpoklada, ze indiferenéni kfivka je
konvexni.

Spotfebitel pfi svém vybéru vychazi z ceny nakupovaného zbozi a vzhledem
k univerzalnosti svych potfeb musi pfrihlizet i k cenam ostatnich statka.
Rozhodnuti o nakupu urcité kombinace zboZi zavisi také na jeho individualnich
potfebach, zajmech a cilech, tedy na jeho individualnim systému preferenci.
Standardni spotfebitel se chova pfi svém rozhodovani racionalné.

Standardni spotfebitel se chova pfi svém rozhodovani racionalné a vybira pfedevsim
ty ekonomické statky, které nejlépe uspokojuji jeho potreby, pfinaseji mu nejvétsi
uZzitek.



Zatimco penézni vydaje jsou zméfitelné v aktualnich trznich cenach kupovanych
statkll, pro zméfeni uspokojeni potieby se pouziva kategorie uZitku — subjektivni,
psychologicky pocit uspokojeni plynouci ze spotfeby jednotlivych statkl. Jde o
kategorii, ktera umoznuje pochopit, jak spotfebitel rozdéli své omezené zdroje na
nakup rdznych vyrobkl a sluzeb. O uzite€nosti urlitého statku se spotiebitel fakticky
presvédcCi az pfi jeho spotfebé, teprve tehdy ziska pocit uspokojeni. Pfi rozhodovani
o nakupu statku proto uvazuje o jeho predpokladané uziteCnosti. (uziteCnost je tedy
také vlastnosti, kterou pfifazujeme ur€itym statkiim, a znaci, ze tyto statky uspokojuji
nékterou z lidskych potfeb, aby byl dany statek uziteCny, musi existovat urcity vztah
mezi nékterymi vlastnostmi statki a lidskou potfebou. Chléb je pro spotiebitele
uziteCny proto, Ze ma potfebu jist — utiSit pocit hladu. Zaroven plati, ze to, co je
uzite€né pro jednoho spotfebitele, nemusi byt uzite€né pro druhého

Napf. nékomu pfinasi pocit uspokojeni — tedy uzitek — spotfeba toho, co nabizi letni
dovolena v Italii, jiny spotfebitel by naopak musel byt motivovan odménou, aby vibec
byl ochoten ke konzumaci tohoto statkl, tedy odjet na dovolenou do ltalie (nesnasi
teplo, slunce, lezeni na plazi).

Uzitecnost, chapana jako subjektivni prospésnost, kterou spotiebitel odvozuje ze
spotfeby zboZi a sluzeb, je podle nazoru nékterych ekonoml meéfitelna a lze ji
Ciselné vyjadrit (kardinalisticka verze), dalSi skupina ekonomU tento nazor odmita a
domniva se, Ze spotiebitel je pouze schopen porovnat uziteCnost raznych zbozi
navzajem (ordinalisticka verze).

Celkovy uzitek a mezni uzitek

Celkovy uzitek (total utility — TU) vyjadfuje uspokojeni spotfebitele z celého
mnozstvi statku. Celkovy uzitek je sou¢tem meznich uzitkl vSech spotfebovavanych
jednotek daného statku.
Je zavisly:
e na objemu spotfebovavaného zbozi a sluzeb,
na vlastnostech a kvalité zbozi,
na mife s jakou je schopno potfeby uspokojovat,
na subjektivnim vztahu spotfebitele ke zboZi, na preferencich.

Mezni uzitek (marginal utility — MU) vyjadfuje, o kolik vzroste celkovy uZzitek, jestlize
se mnozstvi spotfebovavaného zbozi zvysi o jednotku.
Mezni uzitek je zavisly na:

e vyznamu a intenzité potieby,

e disponibilnim mnozstvi toho kterého zbozi.



Rozdil mezi celkovym a meznim uzitkem si mUzeme nejlépe predstavit, pokud je
méfime v penéznich jednotkach:
e celkovy uzitek urCitého mnozstvi zbozi je dan maximalni penézni Castkou,
kterou je za né spotiebitel ochoten zaplatit,
e mezni uzitek je urCen penézni Castkou, kterou je spotfebitel ochoten vynalozit
na nakup dalSi jednotky zbozi.
Dosavadni vyklad muzeme znazornit pomoci vztahl mezi mnozZstvi a celkovym
uzitkem a dale mezi mnozstvim a meznim uzitkem.

Graf &. 1: Mezni uzitek

2. KARDINALISTICKA VERZE MERENI UZITKU

2.1. Rovnovaha spotrebitele

Kardinalisticka verze méfeni uZitku vychazi z pfedpokladu, Ze spotfebitel je schopen
vyjadfit svlj uzitek ze spotfeby ur€itého statku cenou, kterou je ochoten za tento
statek zaplatit.

Optimalni mnozstvi spotrebitel nakoupi, pokud se mezni uzitek rovna cené: MU = P.

Podminkou optima (rovnovahy) spotfebitele je rovnost meznich uzitki vSech
spotfebovavanych statkd ve vztahu k jejich cenam.

Zakon rovnosti mezniho uzitku:

| MU zbozi 1 MU zboi 2 |

cena zbozi 1 cena zbozi 2




Spotfebitel tedy porovnava, jaky uzitek mu pfinesou penézni prostfedky vynaloZzené
na nakup jednotlivych statkl. Co se stane, pokud je pro nékteré zboZi pomér
mezniho uzitku k cené (tedy uzitek penézZnich prostfedkd vynaloZzenych na toto
zbozi) vysSi nez pro ostatni statky?

Racionalné jednajici spotfebitel mize zvysit svij celkovy uzitek pfesunem penéznich
prostfedkl na nakup tohoto zbozi. To znamena, Ze zvySi spotfebu naseho zbozi a
snizi spotfebu ostatnich statkd. Jak jiZ bylo nékolikrat feSeno, zvySeni mnozstvi
spotfebovavaného statku vede k poklesu mezniho uzitku, snizeni naopak k rustu
mezniho uzitku. To znamena, Zze dojde k vyrovnani poméru mezniho uzitku k cené
pro vSechna spotfebovavana zbozi, spotfebitel je v rovhovaze.

Racionalné jednajici spotfebitel tedy zvySuje objem nakupu urcitého zbozi az do
bodu, kdy se mezni uzitek posledni penézni jednotky vynalozené na jeho nakup
rovha meznimu uzitku posledni penézni jednotky vynaloZzené na nakup vSech
ostatnich statka.

2.2. Odvozeni kfivky poptavky
Podminka optima spotfebitele je MU = P.

Stoupne-li cena, spotfebitel snizi objem nakupovaného zbozi, klesne-li cena,
spotfebitel zvySi objem nakupovaného zboZi. Kfivka mezniho uZitku (méfeného v
penéznich jednotkach) je tedy stejna s krivkou poptavky. Body na kfivce poptavky
jsou body odpovidajici optimalnimu objemu nakupu daného statku pfi raznych
cenach. Plati pro né, Zze cena odpovidda meznimu uzitku posledni nakupované
jednotky statku.



Graf €. 2: Kfivka poptavky

3. ORDINALISTICKA VERZE MERENI UZITKU

Ordinalisticka verze mérfeni uzitku je zalozena na predpokladu schopnosti
spotfebitele porovnavat uzitek riznych kombinaci statkd. Ordinalismus predpoklada,
Ze uzitek, resp. jeho uroven nelze méfit, ale pouze sefadit v ordinalni Skale.

3.1. Indiferen¢ni analyza
Vychodiskem indiferencni analyzy je indiferencni kfivka (IC).

Indiferenéni kfivka znazorfiuje v8echny kombinace statkd x a y, které danému
spotfebiteli pfinasi stejny uzitek. Soubor indiferencnich kfivek tvofi tzv. indiferenéni
mapu.



Graf €. 3: Indiferenéni mapa

Vlastnosti indiferenénich krivek:
e jsou klesajici — maji negativni smérnici, souvisi to s axiomem nepfesyceni,
e neprotinaji se — souvisi to s axiomem tranzitivity,
e jsou konvexni vuci pocatku,

e Vvkazdém bodé obrazku znazoriujiciho spotfebni chovani se nachazi IC —
souvisi to s axiomem uplnosti srovnani.

POZOR - ne vzdy jsou indiferen¢ni kfivky konvexni smérem k poc€atku. K takovymto
pfipaddm patfi napf. indiferenéni kfivky pro:

e dokonalé substituty,
e dokonalé komplementy,
e neoblibené zbozi,

e neutralni zbozi.



Zakon substituce

Zakon substituce — vychazi ztvaru indiferenénich kfivek. Zbozi, které se stava
vzacnéjsSim, ma vetsi relativni hodnotu substituce, jeho mezni uzitek roste ve vztahu
k meznimu uZitku zbozZi, které se stava hojnéjSim.

Mezni mira substituce (MRS) — pomér, vnémz je mozno vzajemné nahrazovat
statek X a statek Z, aniZ se méni uzitek. Mezni mira substituce je s rGstem mnoZstvi

statku X klesajici

prirGstek Y MUy

MRS =

pfirastek X MUy

3.2. Linie rozpoctu

Linie rozpo€tu (BL) — zobrazuje maximalné dostupné kombinace rozdéleni dichodu
spotfebitele na nakup dvou statkl (zbozi).

linii pfijmu Ize spoCitat | = Py * X+ Py*Y

Graf €. 5: Linie rozpoctu



3.3. Optimum (rovnovaha) spotrebitele

Rovnovaha spotiebitele — spojeni indiferenéni mapy a linie pfijmu. Rovnovaha
spotiebitele se nachazi v bodé, kde se linie pfijmu dotyka indiferencni kFivky.

MUX/Px=MUY/Py

e uzitek je maximalizovan v zavislosti na spotiebitelskych preferencich a trznich
moznostech,

e trzni moznosti jsou ovlivnény disponibilnim ddchodem a cenami
spotfebovavanych statku,

e pomeér, v némz je spotrebitel ochoten nahrazovat jedno zboZzi druhym, aniz by
se zmeénil jeho uzitek, se rovna poméru, v némz muize spotiebitel sménit
statky X a Y na trhu (vzhledem k trznim cenam a dlichodu).

e Graf €. 6: Optimum (rovnovaha) spotfebitele

3.4. Odvozeni kfivky poptavky

Odvozeni kfivky poptavky za pfedpokladu neméfitelnosti uzitku (ordinalisticka verze)
je postaveno na pfedpokladu zjisténi, jaky vliv maji zmény cen na optimum
spotrebitele a tim na mnozstvi statku, které bude poptavat.

Uvazujeme zmeény ceny pouze jednoho statku. Zména ceny statku X pfi nezménéné
cené statku Y a nezménéném disponibilnim dichodu spotfebitele ovlivni sklon linie
pfijmu.



Kazdé urovni ceny statku X odpovida jina linie rozpoctu, ktera se dotyka jiné
indiferencni kfivky. Kazdé cené statku X tedy odpovida jiny bod optimalniho
rozhodnuti a tedy jiny objem poptavaného mnoZzstvi statku X. Na ose x nalezneme
mnozstvi statku X odpovidajici jednotlivym bodim optima. Zname poptavané
mnozstvi odpovidajici jednotlivym urovnim ceny, a proto muzZzeme sestrojit kfivku
poptavky.

Graf €. 7: Odvozeni poptavkové kfivky

4. POPTAVKA A JEJi FUNKCE

Zména ceny, diichodu a cen jinych zbozi a poptavka

Dachodovy efekt — Cast zmény poptavaného mnozstvi daného zbozi vyvolané
zménou realného dichodu spotfebitele v disledku cenové zmény.

rast P x — pokles realného dichodu — pokles Q x

Substituéni efekt — Cast efektu cenové zmény plynouci ze zmény relativnich cen,
jez nemuze byt spojovana se zménou realného dichodu. Spotfebitel omezi nakup
tohoto zboZzi a zvySi nakup ostatnich statkd, které jsou nyni relativné levnéjsi.

rist P x —rust relativni ceny zbozi X— pokles Q x a rlst poptavky po jiném
zbozi

Vysledny efekt je souctem substituéniho a dichodového efektu.



Rust nominalniho diichodu

Zpusobi posun celé kfivky poptavky (rust doprava nahoru, pokles doleva dolu).
Zmény se projevi podle druhu zboZi. Nezbytné spotrebni pfedméty jsou na tyto
zmény malo citlive, zatimco luxusni véci jsou silné citlive. U zvlastni skupiny
ménécenného zbozi s rustem pfFijmu klesa poptavka (ojeté vozy, pfedni hovézi).

Vliv zmén cen ostatnich zbozi na poptavku:

e nezavislé statky — pokud zména ceny jednoho zbozi nema zvlastni vliv na
poptavku po jiném zbozi,

e substituty — jsou zbozi navzajem zameénitelna. Rlst ceny jednoho vyvola
poptavku po druhém,

e komplementarni zbozi — se vzajemné doplfuje. Rust ceny jednoho vyvola
pokles poptavky u druhého.

Trzni poptavka

Kfivka trzni poptavky je tedy grafickym souctem kfivek individualnich poptavek.
Plsobi na ni stejné vlivy jako na individualni poptavku (zmény cen a dichodl —
posun kfivky, zmény mnoZstvi — posun po kfivce, vliivem zmény individualni poptavky
jednotlivych spotfebitelll a zménou poctu spotiebiteld).

Agregatni poptavka
Vznika souctem trznich poptavek na vSech dil€ich trzich. Agregatni poptavka je trzni
poptavka po vSech statcich.

5. ELASTICITA POPTAVKY

Elasticita poptavky méfi citlivost reakce spotiebitelu

Cenova elasticita poptavky — vyjadfuje se jako pomér procentnich zmén v objemu
poptavaného zbozi k procentnim zménam cen

% zména poptavaného mnozstvi
cenova elasticita poptavky =

% zména ceny




Cenovou elasticitu poptavky méfime koeficientem cenové elasticity poptavky. Udava
o kolik procent se zvysi (snizi) poptavané mnozstvi, kdyZz se cena snizi o jedno
procento.

Q2—-Q1 P2—P;
Eor = D

QAQ)2  (PoHPy)2

Podle velikosti koeficientu cenové elasticity poptavky rozliSujeme elastickou,
neelastickou nebo jednotkové elastickou poptavku:
e Neelasticka poptavka — Epp < 1, zména ceny vyvola mensi procentni zménu
objemu poptavaného zboZzi,
e Elasticka poptavka — Epp > 1, zména ceny vyvola vétsi procentni zménu
objemu poptavaného zboZi,
e Jednotkové elasticka — Epp = 1, zména ceny vyvola stejnou procentni zménu
objemu poptavaného zbozi.

Existuji dvé krajni mozZnosti:

o dokonale elasticka poptavka — Epp = nekonecnu,
e dokonale neelasticka poptavka — Epp = 0.

P a) neelasticka




e

P.

b) elasticka poptavka

Graf €. 8: Neelasticka, elasticka poptavka

a) dokonale elasticka poptavka




b) dokonale neelasticka poptavka

Graf €. 9: Poptavka dokonale elasticka, dokonale neelasticka

Faktory ovliviiujici elasticitu poptavky:

e Povaha potieb, které zbozi uspokojuje. Elasticita poptavky po statcich
uspokojujicich zakladni zZivotni potfeby je nizSi nez elasticita poptavky po
luxusnich pfedmétech.

e Podil vydaji na urgité zbozi v rozpoétu spotfebitele. Cim je vy$si podil, tim je
vySSi elasticita.

o Existence a dostupnost substitutti. Cim hojné&jsi a dostupngjsi substituty,
tim je elasticita vySsi.

o Elasticita poptavky se méni v ¢ase — s prodluzovanim ¢asu roste elasticita.

Promeénlivi a konstantni elasticita poptavky
Cenova elasticita poptavky se muze meénit v pribéhu kfivky poptavky. PFi rizném
objemu poptavaného zbozi mize byt elasticita rizna.

Dachodova a kfizova elasticita poptavky
e Duchodova elasticita — vyjadfuje zavislost zmén poptavaného mnozstvi na
zménach duchodu spotrebitele.

% zména poptavaného mnozZstvi

ddchodova elasticita =
% zména dichodu

Je-li vétSi nez 1 znamena, ze urcita procentni zména dldchodu spotiebitele zpusobi
vétSi procentualni zménu poptavaného mnozstvi urcitého zbozi



o KfFizova elasticita — udava, jak se zméni poptavané mnozstvi urcitého zbozi,
zmeéni-li se cena jiného zbozi,

% zména poptavaného mnozstvi

kfizova elasticita =
% zména ceny jiného zbozi

KFizova elasticita je kladna v pfipadé substitutl, zaporna v pfipadé komplementu.
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Ukoly pro samostatnou praci:

1. Zakreslete indiferencni kfivky pro nasledujici spotfebni situaci (dvojici statku) a
vysvétlete:



o ,Mam rad pivo, a je mi uplné jedno, jaka to bude znacka.
e ,Chléb si mazu pouze s maslem, jinak chléb vibec nejim.

e Pokud si do kavy dam 3 a vice kostek cukru, bude pro mne tato kava
¢im dal tim vice nepitelna.”

2. Spotrebitel vynaklada na nakup statki X a Y dohromady 200 penéznich
jednotek. Funkce uZitku je definovana jako U = X*Y. Cena statku X je 10,- a
cena statku Y je 4,-. Jaka mnozstvi statki bude spotiebitel nakupovat, pokud
chce maximalizovat svUj uzitek?

3. Uvedte vzdy 2 druhy statkd, jejichZz poptavka projevuje rysy:
a) vysoké duchodové elasticity,
b) nizké duchodové elasticity,
c) vysokeé cenové elasticity,
d) nizké cenové elasticity.

4. UrCete mezni uzitek, pfi spotfebé desaté jednotky statku X, pokud znate funkci
celkového uzitku: TU=24X-X?,

5. UrCete mezni uzitek pfi spotfebé treti jednotky statku X, pokud funkce
celkového uZitku je dana rovnici: TU=8X+2X?.

6. Mame danou funkci celkového uzitku ve tvaru: 10X-X2. (X znaéi
spotfebovavané jednotky zbozi za tyden)

e Stanovte rovnici MU.
e P¥ijaké urovni spotfeby za¢ne TU klesat?
e Odvodte a nakreslete kfivky MU a TU.

e Cena X je 6 K& Pri jaké spotfebé zbozi X bude domacnost
maximalizovat uzitek.

7. Studentka dostava kapesné 300 K& tydné. Céstku utraci za kofolu (X) a
trdelnik (Y). Cena trdelniku je 50 K& za kus, cena kofoly 25 K& za pul litr.

e Napiste rovnici rozpoCtového omezeni studenta.

e V rovnovazném stavu studentka vypije za tyden 5 litri kofoly. Kolik
trdelniku si pak koupi?

e Vypoctéte MRS rovnovazného trzniho koSe a zakreslete graficky.



